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Plano de Aula — Didatico — Tebrico

1. TEMA DA AULA: Cultura de Massa e Industria Cultural
1.2 Subtema: A Escola de Frankfurt

1.3 Subtema: Internet e Industria Cultural

2. OBJETIVOS
2.1- Geral — Discutir a forma como os diversos elementos culturais
transformam-se, dentro do Capitalismo, em mercadoria possivel de ser

consumida, desprezando o elemento criativo e transformador da cultura.

2.2 — Especificos
As atividades de aprendizagem desenvolvidas nesta aula sao:

e Apresentar a Escola de Frankfurt, seus autores principais e propostas.
e Conceituar Cultura de Massa e Industria cultural.

e Apresentar a relacdo existente entre a Internet e Industria Cultural.

3. PROBLEMATICA / DISCURSAO

Ao pensamos 0s elementos de construcdo social proporcionados pela légica da
cultura identificamos que o Capitalismo enquanto ideologia tem transformado os
diversos elementos culturais em mercadoria que é passivel de ser consumida, retirando
deles as caracteristicas criadoras e transformadoras da Cultura. Como esses bens
culturais se transforma em mercadoria no Capitalismo? Como a autonomia criadora dos
sujeitos € roubado pela ideia da produgdo em massa? Como o Capitalismo reproduz a
ideologia do consumo em massa na sociedade contemporéanea? Como a internet

contribui para essa logica?



4. METODOLOGIA

e Exposicdo da aula em 50 minutos, com debates e exemplos para
aplicagéo.

e Apresentacdo de imagens que estimulem a percepgdo dos alunos acerca
do tema trabalhando.

5. PROCEDIMENTOS AVALIATIVOS
e Avaliacdo escrita, individual e sem consultas.

e Trabalho com pesquisa e individual a partir do livro didatico.
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